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EUROPAISCHES NATIVES OLIVENGL EXTRA
SO EINZIGARTIG WIE SEINE QUALITAT

OLIVENOL KANN MAN LERNEN
EVOO SCHOOL ITALY IST DAS ERSTE NATIONALE BILDUNGSZENTRUM FUR NATIVES
OLIVENOL EXTRA, GEFORDERT VON UNAPROL, COLDIRETTI UND CAMPAGNA AMICA.

Die von Unaprol, Coldiretti und Campagna Amica geforderte EVOO SCHOOL ITALY mochte fiir alle Akteure
der italienischen Olivendlproduktionskette zum Referenzpunkt im Bereich der Fortbildung und Wissens-
vermittlung zu werden. Sie versteht sich als idealer Raum, um die Entwicklung der Olivenanbaubetriebe
im Dialog mit den offentlichen Einrichtungen zu unterstiitzen und den Wert von nativem Olivendl extra zu
steigern. Zudem soll die Evoo School ein Ort der Begegnung und des Austauschs mit den Universitaten
und Forschungsinstituten sein, im Dienste eines der hervorragendsten Agrar- und Nahrungsmittelpro-
dukte des Made in ltaly.

Das Bildungsangebot verfolgt einen ganzheitlichen Ansatz, das hei3t sowohl ,theoretisch™ als auch ,.sen-
sorisch/praktisch”, durch Vortrage, Tests, Treffen und Verkostungen. Ziel ist allen, die in der Produktion,
im Vertrieb und in der Férderung von Qualitatsolivendl tatig sind, fundiertes Fachwissen zu vermitteln. Die
Kurse richten sich aber auch an interessierte Endverbraucher und Food-Blogger.

Nicola Di Noia, Generaldirektor von Unaprol, Consorzio Olivicolo Italiano, hat uns erzahlt, wie die Evoo
School entstand und welches ihre Ziele sind. Unaprol ist, zusammen mit France Olive, auch Forderer des
ECCEOLIO-Projekts, das Marktteilnehmer und Endverbraucher fiir die besonderen Eigenschaften von
nativem Olivendl extra mit den Gitesiegeln g.U., g.g.A. und Bio sensibilisieren will. Das von der Europa-
ischen Union finanzierte Programm ist bis Dezember 2021 in Kraft und betrifft drei verschiedene Ziellan-
der: Italien, Frankreich und Deutschland. Mit einer Reihe von Informations- und Forderungsinitiativen
im Rahmen der Kommunikationskampagne ..Looking for the Perfect Food”, mdchte EcceOlio den Markt
mit moglichst korrekten und umfassenden Informationen versorgen und die Endverbraucher in die Lage
versetzen, informierte Kauf- und Konsumentscheidungen zu treffen.

Herr Direktor, was ist die Evoo School Italy?

Die Stiftung Evoo School wurde von Coldiretti, dem lItalienischen Verband der Direkterzeuger, und
dem Staatlichen Kollegium der Agrartechniker mit dem Ziel gegriindet, die Verbreitung einer umfas-
senden Kultur rund um das Thema natives Olivendl extra und Tafeloliven zu fordern.

Das Hauptziel der Evoo School ist die Aufklarung der Verbraucher, aber vor allem die Fortbildung der
Produzenten und Branchenvertreter. Es geht darum, eine profunde Kenntnis der Produktionssyste-
me zu vermitteln und aufzuzeigen, was man bei der Herstellung besser machen kann, um die Qua-
litat des Olivenodls zu steigern. Dies erreichen wir insbesondere durch eine bessere Ausbildung der
Fachleute, die die Produzenten bei der Umsetzung der entsprechenden Maf3nahmen unterstitzen.

Wie sieht das Bildungsangebot der Evoo School aus?

Die Evoo School veranstaltet eine Reihe von Seminaren und Kursen mit dem Ziel, ein differenziertes
Fortbildungsangebot anzubieten. Es handelt sich im Wesentlichen um Kurse fir Laien, die noch nie
etwas mit Olivendl zu tun hatten und gerne etwas Neues lernen maochten; fiir professionelle Verko-
ster, die eine Eintragung in das Italienische Register der Olivendlverkoster anstreben; fiir Olmiih-
lenbetreiber, die erfahren mochten, wie sie die Qualitat steigern konnen, und schlieflich fir Exper-
ten, d.h. fir Fachleute, die die Hersteller beraten und ihnen helfen ihre Erzeugnisse zu optimieren.
SchlieBlich gibt es noch Kurse zur professionellen Verkostung von Tafeloliven.

Der Inhalt dieser Werbekampagne gibt lediglich die Ansichten des Autors wieder und liegt in seiner alleinigen Verantwortung. Die Européische Kommission und die Exekutivagentur fur
Verbraucher, Gesundheit, Landwirtschaft und Lebensmittel (CHAFEA) Gibernehmen keinerlei Verantwortung fiir eine etwaige Weiterverwendung der darin enthaltenen Informationen.
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Und wer sind die Dozenten?

Die Dozenten der Evoo School sind Experten in der Produktion von Ol und Tafeloliven, aber auch
in der Verarbeitung und Vermarktung. Mit Hilfe ihres Fachwissens versuchen wir, die Erwartun-
gen aller zu erfillen, die sich fiir die Teilnahme an unseren Kursen entscheiden. Die Lehrkrafte
werden aufgrund ihrer Qualifikation und ihres Know-Hows auf hochstem Niveau, vor allem aber
aufgrund ihrer Erfahrung in Ausbildung und Kommunikation ausgewahlt. Die von Evoo School or-
ganisierten Kurse werden von professionellen Verkostern, Agronomen, Technikern und Experten
des Olivensektors geleitet.

An wen richten sich die Kurse?

Die Zielgruppe konnen interessierte Verbraucher sein, die sich der Welt des nativen Olivendls extra
und der Tafeloliven nahern wollen, aber auch Branchenangehdrige wie Hersteller, Ohlmihlenbe-
treiber oder Berufsanfanger, die eine Landwirtschaftsschule besucht haben. Dariiber hinaus rich-
ten sich einige Kurse an angehende Koche oder an diejenigen, die im Gaststatten- und Hotelgewer-
be tatig sind. Wir glauben, dass auch sie vom Erwerb neuer Kompetenzen profitieren konnen, was
dem ganzen Sektor zu Gute kommt. Denn ein wachsendes Bewusstsein und Wissen Uber Olivenol
fordert die Produktkultur und hilft den Produzenten, besser zu wirtschaften.

Die Evoo School verfolgt das Ziel, bestimmte Berufsbilder auszubilden. Welche sind das konkret?

Eines der Hauptziele der Evoo School ist die Ausbildung von Personal. Die Branche braucht gut
ausgebildete Fachkrafte, die die Olivendlhersteller, die Olmihlenbetreiber und die fiir den Vertrieb
Verantwortlichen professionell unterstiitzen kénnen. Nur so kdnnen immer hochwertigere Ole pro-
duziert und ihre besonderen Eigenschaften auf dem internationalen Markt angemessen positioniert
werden. Italien ist fir hochwertiges Olivenol bekannt. Wir missen weiterhin auf Qualitat setzen und
diese standig steigern, indem wir speziell unsere Sorten und unsere Anbaugebiete fordern.

UNAPROL, Consorzio Olivicolo Italiano, ist eine Vereinigung von Oliven- und Olivendlproduzenten auf na-
tionaler und gemeinschaftlicher Ebene. Sie unterstutzt die Produzenten mit einer Vielzahl von Aktivitaten
in den Bereichen Ruckverfolgbarkeit, Qualitatsverbesserung und Umweltschutz, sowie mit Werbe-, Infor-
mations- und Fortbildungsmafinahmen, Marktanalysen und Marketing.

Coldiretti, der Verband der italienischen Direkterzeuger, ist mit eineinhalb Millionen Mitgliedern die fih-
rende Landwirteorganisation auf nationaler und europaischer Ebene.

Campagna Amica ist eine von Coldiretti geforderte, 2008 gegriindete Stiftung, die das Ziel verfolgt, den
Wert und die Wirde der italienischen Landwirtschaft voll zum Ausdruck bringen.
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